OSSERVATORIO PROVINCIALE DEI PREZZI
PROGETTO PILOTA PER IL MONITORAGGIO DEIPREZZI AL CONSUMO PER | CAPITOLI
GENERI ALIMENTARI E BEVANDE ANALCOLICHE E ABBIGLIAMENTO E CALZATURE

Il progetto pilota, attivato mediante una convenzione
tra la Provincia di Rovigo e |I'Istituto Nazionale di
Statistica, ha lo scopo di monitorare e

I'abbigliamento e le calzature e per i prodotti
alimentari e bevande analcoliche, eccezion fatta per
I'ortofrutta e il pesce per i quali e

analizzare |'andamento dei prezzi al Est bimensile. Il risultato dell'attivita del
consumo dei capitoli di spesa "generi Porfr:q'(;ue Progetto Pilota ¢ il calcolo delle variazioni
alimentari, bevande analcoliche" e Porto Viro degli indici di prezzo al consumo (NIC)
"abbigliamento e calzature" allargando Taglio di Po per i due capitoli succitati, oltre che i
le rilevazioni all'intera provincia di Ovest relativi indici di categoria e di gruppo. La

Rovigo. Il territorio della provincia di
Rovigo & stato suddiviso in due aree: area
Est (comprendente i comuni di Adria,
Porto Tolle, Porto Viro, Taglio di Po);

Badia Polesine
Giacciano con Baruchella
Lendinara
Occhiobello

scelta dei due capitoli di spesa e dovuta
al fatto che questi sono i settori che
toccano maggiormente la spesa quotidiana
dei consumatori, oltre al fatto che si tratta

area Ovest (comprendente i comuni di
Badia Polesine, Giacciano con Baruchella, Lendinara,
Occhiobello). La rilevazione dei prezzi nelle due aree
fuori Rovigo & competenza della Provincia, riguarda
circa 150 punti vendita con la raccolta di oltre 6.000
quotazioni; avviene mensilmente per

di capitoli che si sono distinti negli ultimi
tempi per una spiccata variabilita. Poiche la rilevazione
e condotta con gli stessi criteri e sullo stesso paniere
di beni della rilevazione nazionale, per i due capitoli
indicati le variazioni degli indici sono comparabili a
livello nazionale con quelle rilevate nelle singole citta.

Capitolo: Generi Alimentari e Bevande Analcoliche

Capitolo: Abbigliamento e calzature

Categoria: Generi Alimentari
Gruppo: Pane e cereali

R iso Biscottidolki B urmro

Pane Biscottisalati 0lb dioliva

Pasta A lin entid etetici
Cerealie farine A ltricereali e piattipronti
Pasticceria

Gruppo: Carni

Came bovia fresca

Frtta fresca

Salum ie nsaccati O rtaggie kgum ifreschi

Came bovina surg . C amipreparate e conservate Patate

C ame suia A tre cami
Pollame
Gruppo: Pesci e prodotti ittici

C rostaceie m o Iuschifreschi C onfetture, m am elbate e m £k

cioccolata e

Zucchero e do kificanti

Pesce fresco

Pescisurgelti C rostaceie moIuschisurgelti C bcecobto
Pesce secco o salto Alriprodottidell pesca
Gruppo: Latte, formaggi uova Salse,condmentie spezie
Latte Formaggistagnati Sak

D erivatidelhtte Fomaggifreschie fusi

Form agg iper cond in ento Uova

Categoria: Bevande analcoliche

Gruppo: Caffe, té, cacao

C affé e surrogati C acao Acque m herali

Té e mfusi A kre bevande analo liche

Gruppo: Olii e grassi

Gruppo: Frutta
Gruppo: Ortaggi

O rtaggie legum iconservati
Gruppo: Zucchero, confetture,

Gruppo: Altri generi alimentari n.a.c.

Gruppo: Acque minerali e bevande
analcoliche

Categoria: Abbigliamento
Gruppo: Tessuti

O lo disemi Tessuti

Gruppo: Vestiario

Abiticonfezionatiuomo

Alrigrassi
A ltra cam iceria e mag ieria
Abiticonfezionatidonna B ancheria uomo

Frutta secca e conservata A kriabiticonfezionati B fanchera donna

C am iceria e m ag lieria uom o A lra biancheria
C alzetteria
Gruppo: Altri articoli di abbigliamento
A ccessoriabb iy liam ento
Gruppo: Servizi per I'abbigliamento

Servizilavanderia (abiti)

O rtaggie kgum isurgehti|| Cam ieri e maglieria donna
A rtico im erceria
dolciumi
C onfetteria R parazionid 'abb iyliam ento
Gebti
Categoria: Calzature
Gruppo: Scarpe ed altre calzature

Alrinac. C alzature uomo A tre calzature
C alzature donna
Gruppo: Riparazione calzature

R Pparazione calzature

Succhidifrutta

Tipologia di punti vendita nelle due aree del Progetto Pilota
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