
GLI OSSERVATORI SUI PREZZI
Uno strumento per il contenimento dell’inflazione
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Alcune esperienze di successo tra il 
2002 e il 2004
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Alcuni tratti comuni
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Gli effetti sull’inflazione
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I risultati (1)
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Differenza Alessandria-ITALIA Alessandria

C A M P A GN A  "S TOP  A I P R EZZI": d ic e mb re  2 0 0 3  -  g e nnaio  2 0 0 5
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C A MP A GN A  "P R EZZO FR ES C O": g e n n a i o  -  m a g g i o  2 0 0 4
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C A M P A GN A  "P A LER M O S P EN D E M EGLIO": o t t o b re  2 0 0 4 - g e nnaio  2 0 0 5
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OSSE RVAT ORI O COMU NALE  P RE ZZI :  no v e mbr e  2 0 0 3  a d  o g g i



I risultati (2)
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C A M P A GN A  "S P ES A  A M IC A ": o t t o b re  -  d ic e mb re  2 0 0 4
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C AMP AGNA "S TOP  A I P REZZI IN  CORS A": o t t o b r e  2 0 0 3 - d i c e m b r e  2 0 0 4
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C AM P A GN A  "U N P REZZO IN  C OM U NE": d ic e mb re  2 0 0 3 - f e b b ra io  2 0 0 4
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C A M P A GN A  "R OM A  S P EN D E B EN E": d a  a g o s t o  2 0 0 2  a  o g g i



Perché gli osservatori funzionano
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Il circolo virtuoso informazione-prezzi:
i modelli di ricerca “attiva”
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Il circolo virtuoso informazione-prezzi:
i modelli di ricerca “passiva”
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I rischi della diffusione dei listini
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Alcune linee guida per gli osservatori
• Gli Osservatori non devono limitarsi a condurre “studi di settore”, ma devono 

svolgere un ruolo attivo nella diffusione delle informazioni presso i consumatori, 
incoraggiando la ricerca dei punti vendita più economici

• E’ meglio evitare la diffusione di liste complete dei prezzi per scongiurare il 
pericolo di collusione tra gli operatori a danno dei consumatori

• Gli osservatori dovrebbero diffondere “prezzi di riferimento” preferibilmente 
inferiori alla media dei prezzi di mercato (altrimenti i consumatori non ricevono 
informazioni aggiuntive rispetto a quelle già possedute e quindi non sono 
incoraggiati ad intensificare la ricerca dei prodotti più convenienti)  

• … in altri termini è indispensabile “disegnare” meccanismi efficienti per la 
diffusione delle informazioni sui prezzi, anche utilizzando i risultati degli studi dei 
vincitori dell’ultimo premio Nobel per l’economia (A��B�����9��C��	�9<	�����

• L’attività degli osservatori può essere utile anche se, inizialmente, coinvolge 
pochi consumatori e pochi esercizi commerciali (è sufficiente un piccolo impulso 
per attivare il circolo virtuoso informazioni-prezzi) 

• Gli effetti anti-inflazionistici degli osservatori possono essere inizialmente 
modesti, ma col tempo tendono a rafforzarsi (grazie al circolo virtuoso 
informazioni-prezzi)

• E’ bene evitare che i prezzi scendano troppo o troppo rapidamente per lasciare 
alle imprese margini sufficienti per investire in nuove tecnologie e forme 
organizzative che riducono i costi (e i prezzi) nel medio periodo



Conclusioni
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